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La necesidad de aumentar el valor
percibido en el sector agrario

El futuro del sector agroalimentario espanol depende de nuestra capacidad
para innovar no solo en el campo, sino también en la mente del consumidor

JESUS NAVARRO

Economista especialista en tendencias de innovacién. Consejero delegado de Innsai
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1l analizar las principa-
les tendencias de inno-
vacién en el sector

agroalimentario espanol, ob-
servamos que muchas de ellas
se centran en el producto y su
produccion. Estas tendencias
incluyen la agrotecnologia y
produccion sostenible, la efi-
ciencia energética y la sosteni-
bilidad en la produccion, asi
como la alimentacion saludable
y nutricién, mas la innovacion
en el embalaje, conservacion y
seguridad alimentaria

La agrotecnologia y produc-
cién sostenible se refiere a la
implementacién de tecnologias
sostenibles que mejoran la efi-
ciencia de los procesos agrico-
las y logisticos. Esto abarca

desde la optimizacién del uso
de recursos naturales como el
agua y nutrientes hasta la apli-
cacion de técnicas de cultivo
avanzadas, inteligencia artifi-
cial, robética y sensores avan-
zados para automatizar tareas
agricolas, buscando incremen-
tar la producuvndad y reducir el
impacto

Los productos en los
lineales no comunican
el esfuerzo inversor
que tienen detras

En cuantoala

productos, mejorando su segu-
ridad y conservacion y redu-
ciendo el impacto ambiental,
mediante materiales biodegra-
dables y tecnologias de envasa-

do avanzadas que mantienen la
calidad y frescura de los ali-
mentos.

Ante este esfuerzo innovador
e inversor, surge la pregunta:
¢ées suficiente para diferenciar
nuestros productos en los su-
permercados?

Mi experiencia en numero-
sas empresas pone de mani-
fiesto que, aunque necesaria,
esta innovacién no es suficien-
te para diferenciar el producto.
Los productos agroalimenta-
rios en los lineales no comuni-
can este esfuerzo inversor, por
lo tanto, no diferencian a aque-
llos que lo realizan.

¢Qué se necesita entonces?
Las empresas agroalimentarias
deben enfocarse en aumentar
el valor ibido por el consu-

y nutricion, alude al

La eficiencia energética y la
sostenibilidad en la produccién
apunta a la implementacion de
tecnologias limpias y sistemas
de produccién energéticamen-
te eficientes, buscando reducir
el consumo de energia y mini-
mizar residuos a través de
practicas de economia circular,
incluyendo el reciclaje y la reu-
tilizacion de subproductos.

desarrollo de productos ali-
menticios mas saludables y nu-
tritivos mediante la seleccién
de ingredientes especiales,
ofreciendo al consumidor pro-
ductos de mayor calidad y valor
nutricional.

La innovacién en el embala-
je, conservacion y seguridad
alimentaria se refiere a la pro-
longacion de la vida util de los

midor en el punto de venta.

Al observar las innovaciones
que se hacen a nivel mundial,
identificamos empresas que
trabajan en esta direccion. Es-
tas utilizan tecnologia
(‘blockchain’, realidad aumen-
tada, realidad virtual, inteligen-
cia artificial, internet de las co-

as,...) para generar transpa-
rencia en su modo de producir,
simplicidad para generar el

producto e interactividad para
comunicarlo en el punto de
venta. Asi, los productos hablan
con el consumidor no solo en el
momento de la compra, sino
también durante su consumo
en el hogar u otros lugares.

Innovar en comunicar el es-
fuerzo del sector agroalimenta-
rio es clave para superar una
situacion donde el precio domi-
naen un lineal abarrotado de
productos. La innovacién incre-
mental del producto apenas ge-
nera ventaja competitiva soste-
nible, ya que es imitada rapida-
mente en caso de éxito.

En este contexto, debemos
entender que la clave no esta
solo en lo que producimos, sino
en como lo presentamos y co-
municamos. Es momento de
ser pioneros en la forma en que
conectamos con el consumidor,
aprovechando las herramientas
tecnoldgicas disponibles para
crear una experiencia unica y
diferenciadora.

El futuro del sector agroali-
mentario espanol depende de
nuestra capacidad para innovar
no solo en el campo, sino tam-
bién en la mente del consumi-
dor. Transformemos la manera
en que el mundo percibe nues-
tros productos, porque juntos,
podemos hacer que nuestros
esfuerzos no solo se vean, sino
que también se sientan.
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